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EINLEITUNG
Basisinformationen

LESEGEWOHNHEITEN
Die Schülerinnen und Schüler kennen Lesegewohnheiten.

ZEITUNGS- UND ZEITSCHRIFTENTYPEN 
Die Schülerinnen und Schüler kennen die verschiedenen 
Zeitungs- und Zeitschriftentypen.

VERTRIEBSWEGE
Die Schülerinnen und Schüler wissen, 
wie Zeitungen und Zeitschriften zum Publikum gelangen.

JOURNALISTISCHE DARSTELLUNGSFORMEN
Die Schülerinnen und Schüler kennen die journalistischen 
Darstellungsformen in der Presse.

TAGESZEITUNGEN
Die Schülerinnen und Schüler wissen, wie Tageszeitungen 
gegliedert sind und wie sie sich voneinander unterscheiden.

BERUFSBILDER
Die Schülerinnen und Schüler kennen Berufe 
im Zusammenhang mit der Presse.

HERSTELLUNG
Die Schülerinnen und Schüler wissen, 
wie Presseprodukte hergestellt werden.

WIRTSCHAFTLICHE HINTERGRÜNDE
Die Schülerinnen und Schüler kennen 
wirtschaftliche Hintergründe der Medien.

MASSENMEDIEN
Die Schülerinnen und Schüler kennen die Position der Presse 
im Vergleich mit den andern Massenmedien.

GESCHICHTE
Die Schülerinnen und Schüler kennen die Grundzüge 
der geschichtlichen Entwicklung der Presse.

SCHÜ LERZEITUNG
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A) KonzEpt

das Lernziel dieses ordners lautet:

die schülerinnen und schüler interessieren sich 
für die Presse und können das angebot kritisch 
beurteilen.

den Lehrkräften und schülern sollen materiali-
en zum Presseunterricht samt hintergrundinfor-
mationen und praktischen hinweisen vermittelt 
werden. dabei wurde darauf geachtet, dass für 
möglichst verschiedene niveaus materialien an-
geboten werden.
es handelt sich nicht um ein Lehrmittel mit fix-
fertigen Lektionen. die materialien sind als hilfe 
und als anregung gedacht. sie können von den 
Lehrkräften in der vorliegenden form übernom-
men oder in vielfältiger Weise angepasst und 
ergänzt werden. Zu einzelnen aufgaben sind auf 
der Website www.schweizermedien.ch im Be-
reich «Lesen macht gross» ergänzende aufgaben 
zu finden.
die Inhalte liegen in einem sinnvollen logischen 
aufbau vor. es ist aber nicht die meinung, dass 
die themen der reihe nach lückenlos behandelt 
werden sollen. Vielmehr lassen sich einzelne 
themen ohne Weiteres herausbrechen. Querver-
weise erleichtern den Blick aufs ganze.
das schwergewicht liegt bei der gedruckten 
Presse. einzelne aufgaben befassen sich aber 
auch mit den digitalen nutzungsmöglichkei-
ten. unter digitaler nutzung versteht man die 
nutzung als sogenannte replica-ausgaben (die 
gedruckte tageszeitung in unveränderter form 
als Pdf-datei zum herunterladen) oder von In-

halten über die Website (auf einem beliebigen 
gerät) bzw. über apps (auf smartphones oder ta-
blets). die digitale nutzung ist übrigens gerade 
bei tageszeitungen nach wie vor deutlich tiefer 
als die nutzung von gedruckten exemplaren. 
mehr dazu auf www.wemf.ch -> teststudie. da 
die entwicklung in diesem Bereich sehr schnell 
verläuft, sind einzelne angaben in diesem ordner  
womöglich überholt. die Inhalte entsprechen 
dem Wissensstand im ersten halbjahr 2015.
die herstellung einer schülerzeitung (siehe 
anhang) eignet sich hervorragend, um das er-
worbene theoretische Wissen in die Praxis um-
zusetzen. als Projektarbeit für die ganze klasse 
steht dabei das gemeinschaftserlebnis im Vor-
dergrund. für ein musterexemplar Ihrer schüler-
zeitung sind wir Ihnen sehr dankbar.

B) AufBAu

grundsätzliches
der ordner ist in zehn hauptziele mit verschie-
denen teilzielen sowie einen anhang zum the-
ma schülerzeitung gegliedert.
alle seiten sind unten rechts mit einer kleinen 
seitennummer versehen. die erste Ziffer ent-
spricht der nummer des hauptzieles, die zweite 
Ziffer der seitennummer innerhalb dieses Zieles.

praktische Hinweise
Jeder Bereich beginnt mit praktischen hinwei-
sen für die Lehrkraft. Bei einzelnen hauptzielen 
findet sich hier eine Vielzahl von anregungen für 
Vertiefungen, ergänzungen und alternativen.
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Sachinformationen
an die praktischen hinweise schliessen sich je-
weils die entsprechenden sachinformationen an. 
diese sachinformationen sind einerseits als hin-
tergrundinformation für die Lehrkräfte gedacht, 
können andererseits aber auch kopiert und an 
die schülerinnen und schüler abgegeben werden.

Aufträge
es folgen aufträge zu je einem teilziel. soweit 
möglich und sinnvoll, wird bei einzelnen auf-
trägen eine Lösung oder ein Lösungsvorschlag 
mitgeliefert. diese Lösungen sind immer auf der 
rückseite des entsprechenden auftrages aufge-
druckt. manchmal kann es sinnvoll sein, die vor-
gegebenen Beispiele durch aktuelle zu ersetzen.

C) MEtHodiSCH-didAKtiSCHE 
HinwEiSE

anforderungen
die materialien entsprechen verschiedenen ni-
veaus. die Lehrkräfte können somit jene aufträ-
ge auswählen oder anpassen, die der situation 
in ihrer klasse entsprechen. die niveaus sind 
mit symbolen gekennzeichnet, die jeweils nur 
auf dem registerblatt zu jedem hauptziel auf-
geführt sind. die aufteilung enthält folgende 
fünf stufen:
• tief  •
• tief/mittel ••
• mittel  •••
• mittel/hoch ••••
• hoch  •••••
die themen können je nach Zielvorstellung, 
klassenstruktur, Zeit- und raumangebot ge-

staltet werden; das spektrum reicht von einer 
einzelnen Lektion bis zum grösseren Projekt im 
fächerübergreifenden unterricht. exkursionen 
und Betriebsbesichtigungen liefern wertvolle 
ergänzungen.

Schulzimmerkiosk
der schulzimmerkiosk bildet die grundlage zu 
verschiedenen aufträgen; hier holen sich die 
schülerinnen und schüler das nötige materi-
al. folgende Zeitungs- und Zeitschriftentypen 
sollten vorhanden sein: tageszeitung, gratiszei-
tung, Wochenzeitung, sonntagszeitung, kinder-
zeitschrift, Jugendzeitschrift, frauenzeitschrift, 
männerzeitschrift, Zeitschrift für alle, fachzeit-
schrift, hobbyzeitschrift. 
die Zeitungen und Zeitschriften werden
• von den schülerinnen und schülern gesammelt
• in der Papiersammlung der schule aussortiert
• beim kiosk verlangt (nach nicht verkauften 

exemplaren fragen)
• bei verschiedenen Verlagen bestellt (siehe ad-

ressliste Probeexemplare Jugendzeitschriften) 
und am schluss durch die Lehrkraft ergänzt.

d) wEitERfÜHREndE litERAtuR

da Literaturhinweise erfahrungsgemäss sehr 
schnell überholt sind, empfehlen wir die Web-
sites des Buchhandels für die suche nach ent-
sprechenden Publikationen. Zum Beispiel:
www.buch.ch / books.ch
www.buchhaus.ch
www.thalia.ch
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E) StiCHwoRtvERzEiCHniS

Stichwort wird behandelt in
A
abonnement  hauptziel 3 (sachinformationen),  
 teilziel 3.4
absatz  hauptziel 5 (sachinformationen)
agenturmeldungen hauptziel 4, teilziel 4.9
alinea  hauptziel 5 (sachinformationen)
analyse (meinung) hauptziel 4 (sachinformationen)
anzeigepreise hauptziel 7 (sachinformationen)
angebot  hauptziel 1
ausgabeformate hauptziel 9, teilziel 9.2
aussendienst-mitarbeiter hauptziel 6 (sachinformationen)
auswahl  teilziel 1.1

B
Balken  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.5, 5.6
Bericht  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziele 4.1, 4.3
Berufsbilder  hauptziel 6
Bild  hauptziele 4, 5, 7
Bildagenturen  hauptziel 7 (sachinformationen)
Bildlegende  hauptziel 5
Bildredaktor  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
Blattmacher  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
Bücher  hauptziel 9 (sachinformationen)
By-line  hauptziel 5 (sachinformationen)

C
chef vom dienst  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
chefredaktor  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2

d
dachzeile  hauptziel 5, teilziele 5.3, 5.4
date-line  hauptziel 5 (sachinformationen)
datenjournalismus hauptziel 4, (sachinformationen),  
 teilziel 4.13
digitale nutzung haptziel 1, teilziel 1.8
digitale revolution hauptziel 9 (sachinformationen)
digitaler Vertrieb hauptziel 3 (sachinformationen),  
 teilziel 3.5 
 hauptziel 8 (sachinformationen)
digitale medien hauptziel 9 (sachinformationen)
drucktechnologe  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.4
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E
editorial  hauptziel 4 (sachinformationen)
eigenschaften von titelkategorien  teilziel 2.3
einzelverkauf  hauptziel 3 (sachinformationen),  
 teilziel 3.4
entwicklungstrends massenmedien  hauptziel 9 (sachinformationen)
erträge  hauptziel 8 (sachinformationen),  
 teilziel 8.2

f
fachperson kundendialog hauptziel 6 (sachinformationen)
fachzeitschriften, fachpresse  hauptziel 2, teilziele 2.3, 2.4
feature  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziel 4.1
fernsehen  hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziele 9.1, 9.3
film hauptziel 9 (sachinformationen)
finanz- und Wirtschaftspresse hauptziel 2 (sachinformationen)
formale merkmale und kriterien hauptziel 2, teilziele 2.6, 5.10
format  hauptziel 2, teilziele 2.2, 2.6
fotograf hauptziel 6 (sachinformationen) 
 teilziel 6.1
fotografie  hauptziel 4 (sachinformationen)
freie Journalisten  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
freie redaktionelle mitarbeiter  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2

g
geschichte der Presse  hauptziel 10
gewichten von texten  teilziel 7.3
gliederung tageszeitung  teilziel 5.1
glosse  hauptziel 4 (sachinformationen)
gratislektüre  hauptziel 3 (sachinformationen),  
 teilziel 3.5

H
hbbtV hauptziel 9 (sachinformationen)
headline  hauptziel 5
herstellung  hauptziele 6 und 7 (sachinformationen)
herstellung anzeigenteil hauptziel 7 (sachinformationen)

i
Info-grafik  hauptziel 4 (sachinformationen)
Info-grafiker  hauptziel 6 (sachinformationen)  
 teilziele 6.1, 6.2
Informatiker hauptziel 6, (sachinformationen)
Inhaltliche merkmale  hauptziel 2, teilziele 2.7, 5.10, 5.11, 9.2
Innendienst-mitarbeiter hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.3
Inserate  hauptziel 7, teilziel 7.4
Inserenten  teilziel 8.3
Internet  hauptziel 9, (sachinformationen),  
 teilziele 9.1, 9.2, 9.3
Interview  hauptziel 4, teilziele 3.3, 4.4
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J
Journalist hauptziel 6 (sachinformationen)
Journalistische darstellungsformen  hauptziel 4
Journalistisches handwerk  hauptziele 4 und 9

K
karikaturist  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2,  
 hauptziel 7 (sachinformationen)
karikatur  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziel 9.8
kästchen  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.6, 5.7
kategorien der Presse  hauptziel 2
kaufmännisches Personal  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
kino hauptziel 9 (sachinformationen)
kioskverkauf  teilziel 3.3
kolumne  hauptziel 4 (sachinformationen)
kolumnist  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
kommentar  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziele 4.1, 4.2
konvergenz hauptziel 7 (sachinformationen), 
 hauptziel 9 (sachinformationen)
korrektor  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
korrespondent  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
korrespondent hauptziel 7 (sachinformationen)
kosten  hauptziel 8, teilziel 8.2
kritik (als journalistische form)  hauptziel 4 (sachinformationen)
kundenberater  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.3
kundenberater hauptziel 6 (sachinformationen),   
 teilziele 6.1, 6.3

l
Lauftext  teilziele 5.3, 5.4, 5.5
Layouter  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
Lead  hauptziel 5 (sachinformationen),   
 teilziele 5.3, 5.4, 5.5, 5.6, 5.9, 5.10, 7.2
Leitartikel  hauptziel 4 (sachinformationen)
Lesebedürfnisse  teilziele 1.2, 2.5
Lesegewohnheiten  hauptziel 1
Lesen hauptziel 1 (sachinformationen)
Leserbrief  hauptziel 4 (sachinformationen)
Lesereporter hauptziel 7 (sachinformationen)
Leserschaftsforschung  hauptziel 1
Linien  hauptziel 5, teilziele 5.3, 5.4, 5.5, 5.6
Liveticker hauptziel 4, teilziel 4.10
Logistiker hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.4
Logo  hauptziel 5, teilziele 5.3, 5.4, 5.5, 5
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M
massenmedien  hauptziel 9
medien hauptziel 1 (sachinformationen)
medienfreiheit  teilziel 9.3
mediennutzung, charakteristiken hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziele 9.1, 9.2
medienrecht  teilziel 9.3
meldung, nachricht  hauptziel 4, teilziele 4.1, 4.2, 4.7
merkmale, formal  hauptziel 2 (sachinformationen),   
 teilziele 2.6, 5.10
merkmale, inhaltlich  hauptziel 2 (sachinformationen),  
 teilziele 2.7, 5.10

n
nachricht, meldung hauptziel 4, teilziele 4.1, 4.2, 4.7
nachrichtenagenturen  hauptziel 7 (sachinformationen)
newsroom hauptziel 5 (sachinformationen)

o
onlineleser hauptziel 1, teilziel 1.8
online-medien hauptziel 4, teilziel 4.9
online-newsplattform hauptziel 7, teilziel 7.4
online-redaktor  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.2
online-Vertrieb hauptziel 3 (sachinformationen),  
 teilziel 3.5

p
Paginierung  hauptziel 5 (sachinformationen)
Panelgespräch  hauptziel 4 (sachinformationen)
Paywall hauptziel 5 (sachinformationen)
Pflichten der Journalisten  hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziel 9.4
Politik und Presse hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziele 9.5, 9.7
Polygraf  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.4
Polymechaniker  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.4
Porträt  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziele 4.1, 4.5
Presse und Werbung  teilziel 8.5
Pressetypen  hauptziel 2 (sachinformationen)
Pressefreiheit  hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziele 9.7, 9.8
Printleser hauptziel 1, teilziel 1.8
Printmedienverarbeiter hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.4
Productmanager  hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.3
Produktion  hauptziel 7, teilziel 7.1
Produktionsmechaniker hauptziel 6, teilziele 6.1, 6.4
Produzent  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
Publikumszeitschriften,   hauptziel 2 (sachinformationen),  
Publikumspresse teilziel 2.4
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Q
Qualität  hauptziel 9, teilziel 4.7

R
radio  hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziele 9.1, 9.3
rasterflächen  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.6
recherchieren  hauptziel 7 (sachinformationen)
rechte der Journalisten  hauptziel 9 (sachinformationen),  
 teilziel 9.4
rechtliche grundlagen der  teilziel 9.3 
massenmedien 
redigieren von texten  teilziel 7.2
reportage  hauptziel 4 (sachinformationen),  
 teilziele 4.1, 4.6
reporter  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
reporter hauptziel 7 (sachinformationen)
ressortleiter  hauptziel 6 (sachinformationen),  
 teilziele 6.1, 6.2
ressorts  hauptziel 5 (sachinformationen),   
 teilziel 5.2

S
schlagzeile  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.6, 5.7, 5.8
schülerzeitung  anhang
schweizerische depeschenagentur sda hauptziel (sachinformationen)
smartphone hauptziel 9, teilziel 9.2
social-media-netzwerke hauptziel 9, teilziel 9.5
sonntagszeitungen, sonntagspresse  hauptziel 2 (sachinformationen),  
 teilziel 2.3
special Interest titel, spezialpresse  hauptziel 2 (sachinformationen),   
 teilziele 2.3, 2.4
spezialzeitschriften  hauptziel 2 (sachinformationen),   
 teilziele 2.3, 2.4
srg  teilziel 9.3
staatspolitische rolle der Presse  hauptziele 9 und 10, teilziel 9.5
stilelemente  hauptziel 5 (sachinformationen),   
 teilziele 5.5, 5.6

t
tabletcomputer hauptziel 9, teilziel 9.2
tabloidformat  hauptziel 2 (sachinformationen),  
 teilziel 2.6
tageszeitungen  hauptziele 2 und 5
technik des Zeitungslesens  teilziel 5.9
technische herstellung  hauptziel 7
texte online und Print hauptziel 4, teilziele 4.11 und 4.12
themengewichtung  teilziel 5.11
titel (eines artikels)  hauptziel 5, teilziele 5.7, 5.8
titelseiten tageszeitungen  teilziele 5.5, 5.6
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u
Überzeile  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziel 5.4
umfrage  hauptziel 4 (sachinformationen)
unterschiede Print und online hauptziel 9, teilziel 9.2
unterschiede zwischen titeln  teilziel 2.2
untertitel  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.5, 5.6, 7.2
unterzeile  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4

v
Verantwortlichkeit der medien  teilziel 9.3
Verantwortlichkeit der Journalisten  teilziel 9.4
Verlagsleiter hauptziel 6 (sachinformationen),   
 teilziel 6.1, 6.3
Vertrieb  hauptziel 3
Vertriebsablauf  teilziel 3.2
Vertrieb gedruckt und digital teilziel 3.5
Vertriebswege teilziel 3.6
Vertriebspartner  teilziel 3.1
Vorspann (Lead) hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziele 5.3, 5.4, 5.6
Vorzeile (dachzeile, Überzeile) hauptziel 5 (sachinformationen),   
 teilziele 5.3, 5.4

w
Weisser raum  hauptziel 5 (sachinformationen)
Werbung in der Presse  hauptziel 8
Werbung und medien  teilziel 9.3
Wirtschaftliche grundlagen der  teilziel 9.3 
massenmedien  
Wirtschaftliche hintergründe  hauptziel 8
Wirtschaftspresse hauptziel 2 (sachinformationen)
Wochenpresse, regional hauptziel 2 (sachinformationen),  
 teilziel 2.3

z
Zeitschrift für alle (Publikumspresse) hauptziel 2, teilziele 2.3, 2.4
Zeitschriftentypen  hauptziel 2, teilziele 2.4, 2.5
Zeitungen im ausland  teilziel 1.6
Zeitungsressorts  hauptziel 5 (sachinformationen),  
 teilziel 5.2
Zeitungstypen  hauptziel 2 (sachinformationen),   
 teilziel 2.5
Zwischentitel  hauptziel 5 (sachinformationen),   
 teilziele 5.3, 5.4, 5.5
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Ein «Schulzimmerkiosk» erleichtert den Zugang zum Thema.
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Praktische Hinweise

Generell

Zur Lösung der aufträge dieses Zieles ist es 
empfehlenswert, eine art schulzimmerkiosk 
einzurichten. dies erfolgt am einfachsten 
über den einsatz von auftrag 1.3, bei dem 
die schülerinnen und schüler von zu hause 
Zeitungen und Zeitschriften mitbringen. 

Zu den einZelnen AuftrÄGen

Zu Auftrag 1.2
Variante 1: die schülerinnen und schüler no-
tieren sich, welche Bedürfnisse sie in Bezug 
auf Zeitungen und Zeitschriften haben, und 
versuchen, sich diese im schulzimmerkiosk 
(oder an einem grossen kiosk im ort) zu be-
sorgen. Welche erwartungen können allenfalls 
nicht von Printmedien abgedeckt werden? 
Welche medien lesen sie noch – z. B. Zeitun-
gen im Internet, Bücher?

Variante 2: die schülerinnen und schüler no-
tieren sich, welche Bedürfnisse verschiedene 
titel ihrer meinung nach abdecken, und über-
prüfen ihre meinung anschliessend, indem sie 
den Inhalt studieren.

Variante 3: die gleiche Übung kann auch im 
französisch- oder Italienischunterricht mit 
Zeitungen aus der französischen oder italie-
nischen schweiz gemacht werden. damit lässt 
sich ein Überblick über die Printmedien dieser 
Landesteile gewinnen.

Zu Auftrag 1.4
dieser auftrag besteht aus drei teilen. Im ers-
ten teil (auf der Vorderseite) geht es darum, 
die Lesegewohnheiten in der familie (oder im 
Bekanntenkreis) herauszufinden. dies ist eine 
klassische hausaufgabe. anschliessend wer-
den die einzelnen ergebnisse in der klasse 
auf der tafel oder auf dem flipchart in form 
einer statistik zusammengefasst. Im drit-
ten teil (auf der rückseite) beantworten die 
schülerinnen und schüler die entsprechenden 
fragen aufgrund der gemeinsam erarbeiteten 
statistik.




